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РОЛЬ НОВОСТНЫХ САЙТОВ В ФОРМИРОВАНИИ КЛИПОВОГО 

МЫШЛЕНИЯ 

THE ROLE OF NEWS WEB SITES IN THE FORMATION OF CLIP 

THINKING 

 

Аннотация: В статье раскрывается вопрос о влиянии СМИ на формирование 

клипового мышления. Рассматриваются способы привлечения внимания к тек-

стам СМИ посредством использования особенностей представителей современ-

ного поколения. 
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Abstract: The article reveals the question of the influence of the media on the for-

mation of clip thinking. Considered the ways to attract attention to media texts through 

the use of features of representatives of the modern generation.  
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Официально термин «клиповое мышление» был введен в России в 2014 году. 

Раннее к данному понятию обращались такие исследователи, как Н. В. Азаренок 

[1], М. А. Антипов [2], С. В. Докука [3], С. И. Журавлёв [4], И. Иванина [5] и мно-

гие другие. Вместе с понятием стали выдвигаться предположения, что данный 

феномен грозит именно молодому поколению, так как именно они больше вре-

мени проводят в интернете. Однако данные убеждения ничем не подтверждены.  

В результате «клипового мышления» проявляется ряд проблем: плохая па-

мять, переменчивость настроения, чрезмерная доверчивость к новой информа-

ции, неумение работать в команде. На этом заканчиваются негативные стороны, 

и можно перейти к преимуществам «клипового» мышления: желание помочь 

окружающим, хорошая ориентация в критических ситуациях, быстрая адаптация 

к новым условиям труда / жизни, многозадачность.  

«Клиповое мышление» – мышление теоретического уровня, которое опери-

рует как абстрактными, так и обобщенными понятиями. Эффективное использо-

вание информации в визуальной форме может стать толчком к переходу от «кли-

пового» к творческому и теоретическому мышлению. 

Теперь проанализируем влияние СМИ на формирование клипового мышле-

ния. Для анализа возьмем статьи «РИА Новости» и газеты «КоммерсантЪ».  



 

Для анализа студентам 1–5 курсов были предложены публикации газеты 

«РИА Новости» и «КоммерсантЪ». Первыми было предложено сравнить публи-

кации от 25.12.2020 г. газеты «РИА Новости» и новость от 24.12.2021 г. газеты 

«КоммерсантЪ». 

 

  
 

Статья газеты «КоммерсантЪ» понравилась 100 % опрошенных. 

 

 
Причиной такого выбора стали такие обоснования, как:  

1) крупный заголовок и привлекательная картинка; 

2) компактность информации; 

3) наличие абзацев, чёткого разделения текста на части; 

4) облегченный поиск нужной строки. 

Также был проведен устный опрос студентов 1–5 курсов для выявления «фа-

ворита» среди материалов. На этот раз была предложено три варианта.  

1. Статья газеты «РИА Новости» от 25.12.2020 г. (представлена ранее). 

2. Статья газеты «КоммерсантЪ» от 24.12.2021 г. (представлена ранее). 



 

3. Статья газеты «КоммерсантЪ» от 06.12.2021 г. 

 

 
 

Несмотря на больший выбор, результат оказался тот же: 100 % опрошенных 

выбрали статью от 24.12.2021 г.  

Таким образом, выбирая текст, «клиповики» опираются на три критерия: 

краткость изложения информации, наличие абзацев (фрагментация информа-

ции), наличие картинки (или видео). 

Финальным вопросом в исследовании был: «На ваш взгляд, влияют ли СМИ 

на формирование "клиповости мышления"?». Предварительно участникам 

опроса объяснили, что такое «клиповость» и каким образом данный феномен 

воздействует на подсознание человека.  

85,7 % опрошенных согласились с тем, что новостные сайты влияют на фор-

мирование «клиповости мышления». 

 

 
Наиболее частыми причинами выбора «за» влияние СМИ на «клиповость» 

стали следующие аргументы. 



 

1. В СМИ много информации, за счет этого человек устает, и ему нужно 

переключаться на что-то другое. 

2. Благодаря зрительной памяти запоминается информация, что способ-

ствует формированию такого типа мышления. 

3. Самое главное в клиповости то, что человек не может сосредоточиться на 

чем-то одном. Новостные сайты могут заставить человека воспринимать инфор-

мацию фрагментарно. Например, когда листаешь ленту заголовков, узнаешь 

только главное из разных сфер жизни. Так формируется неглубокая осведомлен-

ность обо всем. 

4. Идет соревнование новостей, поэтому новостники появляются и сменяют 

друг друга очень быстро.  

Исходя из результатов исследования, можно сказать, что новостные сайты 

влияют на формирование «клиповости» мышления. Человек находится посто-

янно в потоке информации, новые сведения окружаю его повсюду: в телефоне, 

в рекламе, в компьютере и даже в машине (радио). Чтобы сэкономить время, ин-

формация новостными сайтами подается в упрощенной, короткой форме, а чело-

век начинает привыкать к такой форме подачи информации и переносит такой 

способ восприятия и на другие сферы. 

Появление термина «клиповое мышление» помогло не только разобраться 

в сознании молодежи, но и поднять активность популяризаторов науки.  

 

Библиографический список 

1. Азаренок, Н. В. Клиповое сознание и его влияние на психологию человека 

в современном мире / Н. В. Азаренок // Психология человека в современном 

мире : материалы Всероссийской юбилейной научной конференции, посвящен-

ной 120-летию со дня рождения С. Л. Рубинштейна. – Т. 5. Личность и группа 

в условиях социальных изменений ; отв. ред. А. Л. Журавлев. – М. : Институт 

психологии РАН, 2009. – С. 110–112. 

2. Антипов, М. А. Клиповое мышление как атрибут техногенного общества / 

М. А. Антипов // XXI век: итоги прошлого и проблемы настоящего плюс. – 

2015. – Т. 26 (28). – С. 20–28. 

3. Докука, С. В. Клиповое мышление как феномен информационного обще-

ства / С. В. Докука // Общественные науки и современность. – 2013. – № 2. – 

С. 169–176. 

4. Журавлёв, С. И. Клиповое мышление как способ видения реальности / 

С. И. Журавлёв // Аспирантский вестник Поволжья. – 2014. – № 7–8. – С. 27–31. 

5. Иванина, И. Как мыслит современный человек и чем это опасно. – 

http://medbooking.com/blog/post/kak-myslit-sovremennyj-chelovek-i-chem-eto-

opasno (дата обращения: 12.03.2017). 

http://medbooking.com/blog/post/kak-myslit-sovremennyj-chelovek-i-chem-eto-opasno
http://medbooking.com/blog/post/kak-myslit-sovremennyj-chelovek-i-chem-eto-opasno

